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Nota de prensa
El Superconcurso Blinko te hace millonario

EL 52% DE LOS ESPANOLES SE PLANTEARIA DEJAR DE TRABAJAR SI
GANASE UN PREMIO DE MEDIO MILLON DE EUROS

Blinko ha repartido mas de 500.000 € en la gran entrega de premios del
Superconcurso Blinko via mévil presentado por la conocida
Inma del Moral

Para saber cudles son los suefios que los espafioles cumplirian si ganasen un gran
premio, Blinko ha llevado a cabo un estudio a mas de 600 personas. Algunos de los
resultados son:

e EI57% de los espafioles seria mas feliz ganando medio millébn de euros que
teniendo un trabajo que le realice o el coche y el fisico ideal

o EI48% ha enviado en alguna ocasion un SMS para participar en un sorteo via
movil

e Invertir es lo que haria el 56% de los espafioles si ganase medio millén de
euros

o EI72% lo primero que haria al ganar medio millén de euros seria comprarse la
casa de sus suefios

Madrid, 07 mayo 2007 — A veces los suefios se hacen realidad. Mas de 90 personas
van a poder realizar sus suefios ya que han sido los ganadores del Superconcurso
movil organizado por Blinko, la marca global dirigida al consumidor final del Grupo
Buongiorno, multinacional lider en el mercado del entretenimiento digital, que ha
repartido diferentes premios entre 3.000 € y 60.000 €, haciendo un total de 500.000 €.

Para repartir estos premios Blinko organizé una fiesta el pasado 4 de mayo en la sala
MOMA de Madrid, donde Inma del Moral fue la encargada de dotar a los felices
ganadores de sus respectivos premios. Ademas la compafiia celebr6 con este acto su
recién reorganizada division Buongiorno Marketing Services.

Este superconcurso via mévil ha contado con una gran participacion de los espafioles
mostrando asi su interés por los concursos en los que se pueden ganar grandes
cantidades econdmicas. Estos usuarios que han participado en el Superconcurso han
demostrado no soélo que creen en la suerte, como afirman el 75% de los espafioles,
sino que ademas confian en la marca Blinko como una compainiia fiable, transparente,
de entretenimiento y diversion.

A raiz del Superconcurso, Blinko ha querido conocer qué es lo que harian los
espafioles si ganasen un premio de medio millén de euros a través de un divertido
estudio que ha sido llevado a cabo a méas de 600 personas.

Segun este estudio de Blinko, un 52% de los espafioles se plantearia dejar de trabajar
si ganase por ejemplo un premio de medio millébn de euros. Por lo que dejar de
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trabajar, es el suefio que realizarian casi la mitad de espafioles si se levantasen una
mafana siendo millonarios.

Los espafioles queremos ser ricos

El 54% de los espafioles ha participado en alguna ocasién en el sorteo de un premio,
un 41% declara haber probado suerte en muchas ocasiones y tan s6lo un 5% afirma
no haber participado nunca en un sorteo. EI mévil, una herramienta casi imprescindible
hoy en dia tanto a nivel de comunicaciébn como de entretenimiento, se ha convertido
en una plataforma innovadora y con una muy buena acogida a la hora de participar en
este tipo de concursos tal y como muestra que el 48% de los espafioles ha utilizado su
teléfono movil para participar en un sorteo a través de SMS.

¢ Qué harias si fueses millonario?

Un 56% de los espafioles invertiria su capital si resultase ganador de un premio de
medio millén de euros segun los datos del estudio Blinko. En cambio, un 30% de los
espafioles optaria por gastarse y disfrutar del dinero ganado, un 10% ahorraria y tan
s6lo un 4% de los espafioles se decidiria a donar parte de su dinero.

Construir la casa de sus suefios es el deseo que haria realidad el 74% de los
espafioles si ganasen medio millébn de euros, un 68% se dedicaria a viajar, un 27%
donaria parte del dinero a una causa solidaria, un 13% de los espafioles se compraria
el coche de sus suefios, un 11% compraria relojes, joyas y articulos de lujo y un
sorprendente 6% de los espafioles se someteria a una operacién de cirugia estética si
ganase un premio de medio millén de euros.

En caso de ganar un gran premio econémico un 96% de los espafioles compartiria
este dinero con su familia y sus seres queridos mas cercanos, aunque un 69%
mostraria su precaucion manteniendo este premio en secreto.

¢El dinero no hace la felicidad, o si?

Aunque el dinero es realmente importante para los espafioles, un 73% de los
espafioles afirma que gozar de buena salud es para ellos el deseo més importante, un
56% de los espafioles suefia con ganar medio millon de euros, superando asi, al 44%
de los espafioles que desean tener un trabajo que les realice, un 13% prefiere poder
ampliar su familia teniendo mas hijos, un 10% suefia con comprarse un coche de lujo,
otro 10% desearia tener mas sexo, un 7% seria feliz teniendo el fisico de una
supermodelo y finalmente un 5% de los espafioles estaria encantado si se casase con
un multimillonario o saliese con un personaje famoso.

Eso si, aunque el dinero es importante, sélo un 8% de los espafioles haria lo que fuera
para ganar medio millén de euros y en cambio un 92% no estaria dispuesto a vulnerar
sus creencias o valores para llegar a ganar este dinero.

Estos resultados muestran en interés de los usuarios por este tipo de acciones como
el Superconcurso Blinko. Es por esto, que la compafiia ha organizado en Argentina un
concurso similar de gran éxito en colaboracion con Telefénica Méviles y By-Cicle. De
esta manera, Blinko ha ayudado a algunos de sus usuarios espafioles y ahora también
a los argentinos a que hagan realidad sus suefios y se conviertan en millonarios.

Si esté interesado en recibir imagenes o videos de la fiesta y los ganadores, por favor
contacte con: melissa@marcodecomunicacion.com
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Acerca de Buongiorno

Buongiorno, (ltalia, MTAX STAR: BNG) es una multinacional lider en entretenimiento
digital. Es uno de los primeros grupos mundiales en el area de los servicios moviles de
valor afladido. Buongiorno es lider del mercado en Europa y Estados Unidos y ha
iniciado recientemente operaciones en mercados emergentes como América Latina,
Oriente Medio y Africa. Buongiorno opera ademas en Rusia, China y Asia Pacifica a
través del Joint Venture con el grupo japonés Mitsui & Co. Ltd.. Buongiorno opera en
dos lineas de negocio: los servicios moviles de valor afiadido para usuarios de movil y
fijo (Consumer Services) — que se distribuyen a través de la marca Blinko ademas de a
través de partnerships con los principales telecos y los mas importantes grupos de
medios — y los servicios de marketing digital (Marketing Services).

Para més informacion sobre Buongiorno visite www.buongiorno.com o contacte con:

Marco de Comunicacion — 93 635 05 00
Noelia Cruzado — noelia@marcodecomunicacion.com
Melissa Sapmaz — melissa@marcodecomunicacion.com




