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Internet Gli operatori abbassano i prezzi del traffico dati per catturare i giovani dei social network. Il caso Hutchison

«Socialfoninoy, la svolta di 3 Italia

| 'accesso a siti come Facebook é diventato un-affare. Anche per la pubblicita

eb da tasca: tra-
scinati dal crollo
delle tariffe, cre-

scono la pubblicita e
I'uso mobile dei social
network . E arriva anche il
«socialfonino».

Gli operatori di telefo-
nia cellulare hanno final-
mente rinunciato a tariffe
dati troppo onerose e of-
frono piani di navigazio-
ne da cellulare (e da com-
puter equipaggiato con le
«chiavette» Internet) pil
convenienti. La caduta
dei prezzi e il grande suc-
cesso dei vari modelli di
smartphone , i telefonini
intelligenti, promuovono

uno stile di consumo di
Internet innovativo, dove
I'universalita e la conti-
nuita dell’accesso fanno
premio su schermi e ta-
stiere pit ampi dei com-
puter da tavolo.

La popolarita di Inter-
net mobile si riflette sugli

investimenti pubblicitari.
Filippo Arroni, responsa-
bile di B-Digital, il ramo
d’azienda del gruppo
che si occu-
pa di iniziative pubblicita-
rie in ambito mobile, con-
ferma che con 11 milioni
di smartphone ormai in
funzione in Italia — un
tasso di penetrazione su-

periore del 10 per cento
alla media europea — «il
valore pubblicitario del-
YInternet mobile cresce
vistosamente di mese in
mese». Gli annunci della
categoria display (banner
e altre visualizzazioni su
pagine web, contrappo-
sta alla forma diretta di
sms e mms promoziona-
Ii), dice Arroni, comincia-
no a incidere sul totale de-
gli investimenti in ban-
ner in Italia: un volume
totale di 157 milioni di eu-
ro al terzo trimestre 2009
(dato Fcp-Assointernet).

imago Economica

3 italia Vincenzo Novari,
amministratore delegato

Tra le applicazioni pre-
ferite c’® la partecipazio-
ne ai social network co-
me Facebook, Myspace e
al crescente numero di re-
ti sociali specializzate per
il cellulare. Come People-
sound, nuovo marchio

della community mobile
Blinko, della stessa
premiata (uni-
ca applicazione italiana
ed europea), dai lettori
deila testata online
Mashable.

Per inseguire i naviga-
tori che migrano sul tele-
fonino, i social network ri-
lasciano le applicazioni
per iPhone, Symbian,
Blackberry, Windows Mo-
bile o Android facendo a
gara a chi riesce a incor-
porare il maggior nume-
ro di funzionalita ormai
familiari all'utenza fissa
di queste reti.

Ma anche gli operatori
si stanno muovendo. At-

traverso una consoclata
di Hutchison Whampoa,
3 Italia ha per esempio
sviluppato Inq Chat 3g,
smartphone per l'accesso

mobile ai social network
e ai sistemi di messaggi-
stica. Basato su una per-
sonalizzazione del siste-
ma operativo Qualcomm
Brew, Inq Chat 3g ha una
tastiera di tipo Quwerty (si-
mile al Blackberry) e le
applicazioni per entrare
in Facebook, pubblicare
su Twitter, chattare con
Messenger, caricare fil-
mati su YouTube, riceve-
re la posta di Gmail e con-
versare con Skype.

1l «socialfonino», come
lo ha battezzato 3 Italia,
da & venduto a 199 euro o
in comodato gratuito ab-
binato a carte in abbona-
mento e ricaricabili; con
piani di traffico dati dai 5
euro al mese, oltre i costi
delle telefonate.
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