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inizia bene: utile
pitl che raddoppiato

f#Buongiorno inizia bene il
2010. La multinazionale del set-
tore del mobile enteriainment
ha approvato i risultati del pri-
mo trimestre che ha registrato
un utile netto di 3,2 milioni, pili
cheraddoppiato (+109%) rispet-
to agli 1,5 milioni del primo tri-
mestre 2009.

Nel dettaglio, il valore della
produzione ha registrato un calo
adell’11,5% rispetto al corrispon-
dente periodo del 2000, passan-
doda 67,8 a59,9 milioni, mentre
iricavi consolidati risultano pari
a 59,3 milioni, dai 67 milioni del
primo trimestre 2009: 1a contra-
zione riguarda esclusivamente
lalineadibusiness B2B. LEbitda,
dei primi 3 mesi, a 8,6 milioni,
mette a segno un +3% su base
annua (8,4 milioni). Al 31 marzo
il gruppo chiude
con un indebitamento finanzia-
rio netto di 48,9 milioni (67,3 mi-
lioni a] 31 marzo 2009).

L’attivitd B2B, che ha un an-
damento pin volatile perché in
partelegata a “campagne” svolte
in partnership con operatori te-
lefonici, gruppi media e brand,
mostra un importante rallenta-

mento dei ricavi - sottolinea la
societd - rispetto al primo iri-
mestre dello scorso anno, quan-
do era in pieno svolgimento un
gioco a premi via sms di grande
successo in un paese africano.
«Siamo fiduciosi npella strate-
gia e nel piano per Vesercizio in
corso - sottolinea Fad del gruppo
Andrea Casalini - e confermiamo
le indicazioni date, con un obiet-
tivo di crescita dei ricavi conso-
lidati di gruppo generatosia dalla
crescitadellelineedibusiness esi-
stenti(B2CeB2B)siadall’'avviodi
nuove linee di business quali gli
skill games. Sulla base dell’anda-
mento del primo trimestre il ma-
nagement conferma lobiettivo,
pur con una crescita “single di-
git”; a tale crescita contribuiran-
no la linea B2C e il nuovo busi-
ness, mentre, a seguito del non
positivo inizio d’anno per i ricavi
nel B2B, difficilmentetalelineadi
business potrd contribuire alla
crescitacomplessiva cherisultera
percid leggermente pitl contenu-
ta delle previsioni iniziali. La buo-
na pipeline commerciale del B2B
conferma peraltro le prospettive
di crescita di medio termine».
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